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Gyermekteleviziok
Tul sok a jobol?

A kizardélag gyermekeknek sz6l6 masorokat szér6 csatornak rohnamosan terjeszked-
nek, amit a szllk egyik fele isteni ajandéknak, a masik résziikk aggaszténak tart.

.Sz€élesitsd latokorod!” sugallja az Uj reklamszoveg a brit miholdas BskyB tévécsator-
nan, abban a reményben, hogy karacsonyra sikerul eladnia azt a tébb mint kétszaz
csatornét tartalmazo csomagot, melyb8l huszonegy a gyermekeknek késziil. Még soha
nem volt ennyi gyermekeknek sz616 tévécsatorna. Ennek egyik oka, hogy a gyermek-
muUsorok sugarzasa kilondsen nyereséges és gyorsan fejlddd Uzletdg a Disney, a
Viacom és a Time Warner cégeknek. Ugyanakkor a gyermek-televizi6zas soha nem
volt még ennyire ellentmondasos. A szildk egyre jobban tartanak attol, hogy a tévéné-
zés gyermekeiknél figyelemzavarhoz és elhizashoz vezethet.

A gyermek-televiziozasban haromféle bevételi forrast klonithetiink el. Egyrész-
rol 1éteznek a felndttprogramokhoz hasonléan a reklambevételek, masrészrol a fizetds
csatornak esetében a eldfizetési dij. Harmadrészt megjelennek a kereskedelmi termé-
kek forgalmazasabdl befolyd bevételek.

A Nickelodeon — kdszdénhetben a Spongya Bob c¢im( rajzfilmnek, ami az écean
mélyén éI8 szivacsrél szél — irigylésre méltd helyzetben van, hiszen a rekldmok ha-
tdsdra a masorhoz kapcsol6dd termékek eladasabdl hatalmas bevételre tesz szert.
2003-ban a cég fogyasztasi cikkekkel foglalkozo részlege 3 milliard dollar bevételt
konyvelhetett el, 20%-kal tébbet mint 2002-ben. A Nickelodeon igy messze a leggyor-
sabban fejlodd részlege lett a Viacom cégnek, amely emellett filmstadioval,
mQsorszor6 haldzattal és radiocsatornaval is rendelkezik. 2004 nyaran az elemzok a
vilag legnagyobb médiacégénél, a Time Warnernél tartott eldadason meglepddve ta-
pasztaltak, hogy a Cartoon Network tébb bevételt produkalt 2003-ban, mint a CNN
hircsatorna. Latva ezt a sikert, a BBC ebben a hdnapban bejelentette, hogy gondolko-
dik egy Uj nemzetkozi fizetds gyermekcsatorna inditasan.

A fejlett orszagokban a gyermekek sokkal inkabb rendelkeznek a pénz folott, mint
kordbban. A gyerekekre eddig csak ra-ranéztek mintsem meghallgattdk volna Gket.
Ma azonban mar egyre kevéshé szigoruak a szlldk, a gyerekek pedig egyre inkabb ré-
szé vélnak a szilBkrdl kialakitott képnek, ezért egyre tobb pénzt kdltenek rajuk —
mondja Ynon Kreiz a Fox Kids Europe korabbi vezetdje. A reklamcégek tudjak, hogy
a szulbkhoz a gyerekeken at is vezet at. Jason Maltby a MindShare cég munkatéarsa azt
mondja: “Meglepddne, ha tudna, hogy mekkora befolyasa is van egy 10-11 éves gye-
reknek arra, hogy a csalad milyen autét vesz”.

A gyerekmdsorok stratégiailag eldnydsebb helyzetben vannak, mint a feln&ttpro-
gramok. Mig a felndtteknek sz616 masoroknak versenybe kell szallniuk a videojaték-
okkal, az internettel és a mobiltelefonokkal, addig a nyolc év alatti gyerekek roppant
fogékony televizionéz6k. A gyermekprogramok készitése pedig kival6 médja a piac
megcsapolasanak. Animacidval és egy kis primitiv cselekménnyel sokat lehet elérni, és
szinkronnal barhol alkalmazhaték. A Hollywoodban készitett filmek egyre népszerQt-
lenebbek Eurdpaban, ahol a nézék helyi programokat varnak. Ez a jelenség azonban a
nemzetk®zi gyermekmdasorok piacdn nem tapasztalhaté. A Disney, a Nickelodeon és a
Cartoon Network folytathatja uralmat.
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A fejtorést igy nem ez okozza, hanem az, hogy a gyerekek sokkal gyorsabb ttem-
ben fejlddnek, mint kordbban. Amikor a Sesame Street cimG masor 35 évvel ezel6tt el-
indult, azt tébbnyire a 5-6 évesek nézték. Manapsag a nézok tobbsége a 3-4 éves kor-
osztalybdl keril ki. Az ennél iddsebb gyerekek mar a felndtteknek sz6lé csatornakat,
az MTV-t és a videojatékokat részesitik eldnyben.

A felndvekedés Uteme gyorsul

A programkészitOk lépést tartva a gyerekek gyorsabb érésével sokkal agresszivebb
gyermekmuasorokkal jelentkeztek, mondja Michael Wolf a McKinsey’s globalis média-
és szOrakoztatdvallalat vezetdje. A Nickelodeon példaul mar a gyerekeket tekinti a fo-
gyasztonak és nem a szllbket. A mdsoruk tulnyomorészt rossz hatasu, véli Robert
Thomson a Siracusai Egyetem popularis televizi6é szakanak igazgatoja.

A Disney ugyanakkor tovabbra is olyan gyermekmdsorokat készit, amelyek az
egész csaladnak szélnak és nem kizarolag a gyerekeknek. ,Oriasi a kiilonbség koztiink
és a Nickelodeon kdzott: csak akkor tudod a gyerekeket elérni, ha kizarod a csalad téb-
bi tagjat”, — mondja Rich Ross a Disney Channel Worldwide vezetdje. Ez a szemlélet-
mod sokat hoz a konyhara, folytatja, a Disney Channel ebben a honapban mar India-
ban is megjelenik. Az amerikai és brit gyerekek fliggetlenitik magukat a csaladtol, de
Latin-Amerikéaban, Eurépaban és Azsiaban Mr. Ross szerint ez nincs igy.

Egy masik lehetdség, amivel kezelhetik a gyermekek felgyorsult Gtema fejlodését,
ha a televizibadasokat még jobban szegmentaljak. gy a hatévesek pont az & koroszta-
lyuknak megfelel6 programot kapjak és nem kell osztozniuk a négyévesekkel. A gyer-
mektelevizids piac a jovBben még ennél is specifikusabb lesz.

Mivel a gyermekek egyre hamarabb kindvik a gyermek-televiziét, a midsorkészitok
most a még kisebbeket célozzak meg. A csecsemdkre eddig a médiaipar nagyon kevés
figyelmet forditott. Egy denveri pedagdgus és édesanya Julie Clark ezt a hianyt felsza-
molandd egy komolyzenei vided-0sszedllitast készitett sajat gyermeke szamara. EIo-
szOr csak az ismerd@sei szerezték meg az anyagot. Késdbb szerzdodést kotott egy jaték-
céggel a Baby Einstein termék forgalmazasara. Végil a Disney felvasarolta a céget és
a 25 millio dollaros forgalmat 165 milliésra novelte.

Mr. Kreiz a Fox Kids el6z6 vezetdje azt fontolgatja, hogy mas terméket is készit
csecsemOBk és dvodasok szamara. Kezdetben egy Uj dvd- és videosorozatot kivan for-
galmazni, késbb pedig 6nallo, csecsemdknek sz616 tévécsatorna beinditasat tervezi.
Célja olyan masorok készitése, amelyeknek sokkal inkabb oktaté jellegliek, mint a
Baby Einstein.

Ahogy a gyerekeknek sz6l6 tévémisorok szama gyarapszik, gy ndvekszik a szu-
I6k aggodalma is kilondsen Amerikdaban és Nagy-Britanniaban. A Baby Einsteint
nagy bakldvésnek tartjak, ugyan lekoéti a csecsemdoket, és még a sirast is abbahagyjak,
de vajon biztosan ez a j6 megoldas? A Pediatrics cimQ lap ez évi szdaméaban egy cikk ar-
rol szamol be, hogy a televizidnézés noveli a figyelemzavar kialakulasat. A taplalkozas-
kutatok pedig a talsaly kialakulasaért teszik feleldssé. Nagy-Britannidban a kormany
hajlik arra, hogy meghatarozott id6szakokban korlatozzak az élelmiszerreklamokat.

Ez az intézkedés csokkentené a bevételeket, igy a programkészit6k komolyan ve-
szik a problémét. Amerik&ban a Nickelodeon oktoberben harom érara megszakitotta
az adasat annak érdekében, hogy néz8i menjenek ki a szabadba jatszani. Mindharom
nagy médiacég reklamozza masoraival a fizikai mozgést. De a gyermekek szdmara ké-
szuld masorok szama er6teljesen ndvekednek. Habar sok szilé aggdédik a televizid
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rossz hatasai miatt, mégis jo pesztranak tartjak, ha egy kis sziinetre vagynak. Es végul
is Spongya Bob, Phil Diffy és Atomic Betty még mindig artalmatlanabb pajtasnak tin-
nek, mint a feln6tteknek sz6l16 programok szexi és vad figurai.

Children’s television = The Economist, 2004. december
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Tanuloi vélemények

Miért szeretek olvasni?

Szeretek olvasni izgalmas és érdekes konyveket, mert lekotik a figyelmemet.
Egy kdnyv olvasasakor teljesen ki tudok kapcsolédni. Véleményem szerint az
olvasasbol sok el6nylink szdrmazhat. Gyarapodik székincslink, szebben és va-
lasztékosabban tudunk fogalmazni.

0. P. 16 éves fovarosi gimnazista

Nagyon szeretek olvasni, mert nemcsak szérakoztatd, hanem az ismereteimet is
bdvithetem. Az iskola mellett sajnos nincs iddm, de ha megtehetem, akar hét-
végén vagy nyaron sokat olvasok, de persze, mint egy atlag diak, keralém a ko-
telezd olvasmanyokat. Mdfajat tekintve szinte barmi érdekel, de leginkdbb a
szbérakoztatd irodalom kot le.

Z. 0. 16 éves fdvarosi gimnazista

Azért szeretek olvasni, mert én taldlom ki és képzelem el a helyzeteket és sze-
reploket. A sajat képzeletem szerint formalom a kérnyezetet, szemben a televi-
zidval ahol mar kész képeket l1atok, nem az én elgondolasom jelenik meg. Az ol-
vasas a lassubb és olykor megnyugtatébb.

I. . 15 éves fovarosi gimnazista

.....................................................................................................................

101



